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La rilevazione dei fabbisogni

Il fabbisogno e stato
messo a fuoco
attraverso un
processo di analisi
sviluppatosi tra i due
Docenti che
all’'interno dell’Istituto
si occupano di
Orientamento nel
ruolo di Funzioni
Strumentali




La proposta progettuale

Programma per gli studenti
delle classi IV dei due indirizzi
diversi presenti nella scuola:
qguello turistico e quello
informatico/aziendale




orientare verso alla.vita,
allo studio e al lavoro



3, / (‘"
\ Far acqdisire a ciascun part |panté un't
per p gettare il proprio fut@ifo ea'cqmsnre C
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Gli Adulti potessero
consapevolizzare |a propria
responsabilita di essere parte di
una SOCIETA EDUCANTE




hanno potere sul territorio, con le
. speranze, motivazioni e debolezze
. potessero nel loro ruolo istituzion



Il processo di ORIENTAMENTO
DIVENTA

» un supporto nel processo di valutazione e
orientamento degli studenti,

»un’azione di sviluppo delle competenze nel campo
del marketing territoriale,

» un’acquisizione di capacita progettuali finalizzate
alla professionalizzazione



IL PROGRAMMA

Il programma che si € inteso perseguire e stato articolato in tre fasi:

1. la preparazione del corpo docente ad usare la metodologia della formazione intervento e ad
acquisire un approccio tipico del modello dell’Organizzazione terntoriale

2. Tattivazione di un processo di consapevolizzazione da parte di ciascun individuo del
proprio potenziale e del modo con cui ciascuno studente assume le decisioni per il proprio
futuro

3. la realizzazione di un percorso di progettazione partecipata per la valorizzazione dei beni
del territorio in chiave di marketing territoriale. Questa operazione e servita a prendere
coscienza delle potenzialita del contesto locale, conoscere gl attori che gestiscono 1 gangli della
vita sociale e produttiva del ternitorio e sollecitare in loro un interessamento reale del destino

lavorativo dei gilovani.

Il programma e stato formalizzato il 12 ottobre 2013.




La Formazione dei Docenti

Project Work rPw
1° Workshop
5 dicembre 12 dicembre 18 dicembre

I programma ha consentito ai
docenti di prendere confidenza con
il marketing territoriale, con la
metodologia  della  formazione-
mtervento, con gh strumenti
mformatici da utiizzare e di
prevedere come meglio predisporre
I'mtervento, la struttura e gh

strumenti per 1 giovani studenti.



PROGETTO MORIN
CAMPUS ORIENTAGIOVANI

PROGETTAZIONE PARTECIPATA

IL MANIFESTO
DEL CAMPUS

Marketing Territoriale

& Orientamento

con la mctodo'ogia della Formazione-|ntervento



II CAMPUS ORIENTAGIOVANI

Schema del Campus di Marketing Territoriale

- A

11/02  12/02 13/02 14/02
)

(*) La martina del giorno 12 i giovani sono stati impegnati nella rilevazione dei beni e servizi da

rappresentare e si sono recati negli Enti di specifico interesse.




26 studenti

8 gruppi di progetto

2 docenti
Tutor di
orientamento

1 Consulente di processo
1 Metodologo

GRUPPI DI PROGETTO

9

Gruppo B Di Meola, Capotosto, fuliano
Terna — Ricettinila

Gruppo A Baldascino, Teseo, D'Ambrosio, Mangolini
Temna - Via Francigena

Gruppo C Spera, Vouza, De Biase Gruppo D Pietrosanto, Andreol, Rosati
Tema - Centro storico e chiesa di San Domenice Temo - San Magno ¢ Aziendo Agricola. Arence
{ouditorium)

= - : - A A
Gruppo F - Nocella, Ciecarelll, Sidarava
Tema - Lago o Fondi e Consorzio di Bonifica

Gruppo E Aversano, Flore, Paolella
Tema - Meozzarello e Azienda Poolella

Gruppo G Fasolo, Muccitelll, Grossi
Tema - Giudeo e Parco Settecanneile

Gruppo H Antonelll, Di Fazio, Di Perna, Addessi
Tema ~ Museo Civico e Castello Baronale



La metodologia e
la Progettazione Partecipata

I giovani hanno seguito 1l percorso tipico della progettazione partecipata seguendo le fasi di sviluppo

- scenario
. . ’ LA FORMATMISE-INTERVENTD'
- obsettivo, v LA SCUOLA

ira et eds g b 0pe a8 e

del progetto:

- analisy,
- benchmarking,

- progettazione
- apprendimento.

Ogni gruppo ha dunque analizzato cosa era gia mportato, i termuni descrttivi, sul portale web di
marketing terntorale (www.marketing territonialeat) , circa 1 bene prescelto, hanno mnlevato le
mnformaziont circa il bene direttamente sul territorio attraverso visite i campo e imterviste con gh
mterlocuton necessari, hanno scattato fotografie e acquisito documentazione di vario genere, hanno
confezionato una specifica presentazione in chiave di marketing territoniale e 'hanno camcata sul

portale web.



Lo strumento web
www.marketing.territoriale.it

Portale di Marketing Territoriale

dei Comuni Italiani Vecchia versione

Castelforte ed il suo territorio (LY)

l Registrazione aratuita l Username: digregorio Password: sesesssse

[ Territorio Cerca O
% Benvenuto sul Portale di Marketing nazionale Servizi offerti e

Enti pubblici ; ; : : 0 7 : > 2

Ar i ahtral Attualmente ci sonc 242 imprese private e 2 enti pubblici registrati al Sono registrati 2 sportelli per

A fze industria portale. I'imprenditore

Infrastrutture

Info territoriali L'ultima impresa ad essersi registrata & stata EDIL.TRA.MO.TER Sono proposti 0 corsi di formazione

Aree distintive s.r.l S =

Sono presenti 0 offerte immobiliari Navigatore

Offerte immobiliari Registra la tua impresa e sponsorizza la tua attivita nel

territorio

Sezione v
Sottosezione v
SUAP e i ==
URP ime news archivio news @ ;
Sporte N2 3014 )
.Tﬁﬁ."ti:“I per 11/03/2011 M_()(,}::;;::.)n o N
l'"mprenditore I giovani di "Si Puo Fare” terminano |la lorec formazione Ny
Strutture di formazione 's
Legal 08/01/2011
Selezione di giovani a Coreno Ausonio per il laboratorio di marketing territoriale nella biblioteca italia

(italy)




Le Visite al Territorio

| giovani sono stati preparati per avvicinare il territorio e per
farlo hanno loro stessi effettuato una rilevazione sul campo

Sono stati preceduti da lettere agli enti e alle organizzazioni
interessate dai progetti

Sono stati accompagnati dalla staff docente




1° Gruppo del Palazzo del Principe Caetani e Colonna Gonzaga e della ex Chiesa di San Domenico, oggi
Auditorium ha avuto il supporto di una Guida turistica.

,(’ — = 59




2° Gruppo del Castello e del Museo Civico ha
interloquito con il Prof. Quadrino.




- NN
3° Gruppo — Beni Cultur

prodotto locale ARANCIZA




4° Gruppo della Bonifica e del Lago ha parlato prima con il sig. Conti per il parco che gestisce il Lago al
palazzo del Principe; poi presso la sede del consorzio con il Presidente, con il Vice presidente e con alcuni

tecnici del Consorzio della Bonifica. Questi ultimi poi li hanno poi accompagnati nella visita alle idrovore sul
lago.




5° Gruppo — Le strutture Ricettive

Hotel del Conte — Proprietaria Sig.ra Ciarione




6° Gruppo — Prodotto tipico, Mozzarella di Bufala
DOP dell’Azienda PAOLELLA. Il Gruppo ha
Intervistato | proprietari




7° Gruppo sulla Via Francigena ha intervistato un
Archeologo il dott. De Bonis di Monte San Biagio




8° Gruppo — Quartiere Giudaico e il Parco delle
Settecannelle

Al Parco ha dato illustrazioni il personale addetto




Testimonianze in aula

—— Giovani Archeologhe del
territorio che si sono
specializzati come Animatori
della Via Francigena con la
Metodologia della Formazione-
Intervento e si sono costituite in
Associazione ,denominata
VOLARE, per lavorare sul
territorio per la sua promozione

La testimonianza e stata predisposta per mostrare agli studenti dell'istituto
come i giovani si impegnano per cercare la propria strada di studio e di lavoro



Il comune di Fondi
Assessore allo sviluppo economico

Ha salutato e incoraggiato i giovani



Ha ascoltato le loro rilevazioni sui beni del territorio

Interventi e presentazioni degli 8 gruppi

Per questa visita i giovani sono stati preparati tramite un
RolePlayng dal Metodologo



L'orientamento in Assessment

1° Workshop

A monte del programma
formativo per illustrare le
finalita dell’iniziativa di
progettazione partecipata
sul marketing territoriale
che si sarebbe sviluppata
subito dopo ma anche per
chiedere agli studenti di
esprimere a sé stessi e agli
altri cio che contano di
possedere in termine di
caratteristiche, conoscenze
e competenze.




| profili

per illustrare le finalita
dell’iniziativa di
progettazione
partecipata sul marketing
territoriale che si sarebbe
sviluppata subito dopo
ma anche per chiedere
agli studenti di esprimere
a sé stessi e agli altri cio
che contano di possedere
in termine di
caratteristiche,
conoscenze e
competenze.
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Il Questionario

Per rilevare:

" come e avvenuta la scelta alla scuola che i
giovani frequentano

= gliindirizzi che avevano scelto,

= |e prime domande che si sono poste sulle scelte
future

» | contesto familiare e amicale

E per poter accoppiare al meglio i giovani su
specifici progetti di marketing territoriale scelti nel
ventaglio delle alternative possibili.



LIBERO DE LIBERO ~ CAMPUS di Orlentamento

QUESTIONARI DI INGRESSO
Nome Cog
Etd Abito a
| miei amici li vedo nella mia citta
a si dove ONO dove...c

Insieme ci occupiamo/ci interessiamo di

Famiglia
0 Vivo con entrambi i genitori O Vivo con mia madre O Vivo con mio padre
O Fratelli ... N Y [ Sorelle ... NS O3 Figlio unico
Madre (i e cog )
indicare et3 titolo di studio
Lavoro
Padre
indicare etd titolo di studio.
Lavoro ..., e e
Sono nato in Italia O siONeo
Se NO
1 L2 nazione da Cul PrOVENEOD ..ueimm i csisrmmsmismmssssmmasiresas
2 Da quanti anni SONO in 1831 ..o suimmsis s s csisnmms
3 Ho abitato altrove in talia prima di stare in questa cittd
[1si DOVE eoaiiioiionii e
1 Ne
LA SCUOLA
1 Perché misona iscritto a g scuola

2 Sono al 4" anno, se dovessi iscrivermi lo rifarei
L] Siperché

Tl No perché
U] Non saprei perché

3  Quali discipline tra quelle studiate mi ha i maggior
1
2 -

4 In quale/i discipline ho la votazi igliore
: e
e
3 -

% woreaizne [T

UBERO DE LIBERO ~ CAMPUS di Orientamento

5 Scegli tra queste parole quells che meglio descrive come tu intendi lo STUDIO:
] noia
[l povere
[J Leggere e Ripetere per avere un voto
[] crescere e prepararmi al mio futuro
[] Nonso
LY = >

6 Ho conoscenze di base di Marketing

ONe OSi quali autori conosci

7 Sousare il pce | programmi Office
Osi O ne 2 poco

Daove e da chi ho impa
8 Ho un profilo Facebok

Osi Ono perché
RAPPORTO CON IL TERRITORIO
9 Cenosci il territorio del tuo comune
Q Niente 0 qualcosa [ abbastanza O molto
10 Conosci i beni culturali del territerio del tuo comune
O Niente 0O qualcosa [ abbastanza 0 molto
11 Conoscl i le produzioni tipiche del territorio del tuo comune
a  Niente 0 qualcosa [ abbastanza 0 molto
PER IL TUO FUTURO
12 Miinteresserebbe lavorare in futuro su questo territorio per il suo miglioramento
Osi Ono Ononso perché
13 Hai pensato a iscriverti all’Universita Osi Ono [ nondhopensato
Se si. Quale facolta i Quale UNIVrsitd ... i i cocssssssssisn
Se NO, perché

14 Come penso di trovare lavoro

ARrawerso conoscenze

Penso di fare concorsi e avere un posto pubblico

Vado via da qui appena possibile

Continuo it lavoro che fa la mia famiglia

Penso di creare una mia realtd di impresa e mi voglio preparare per farlo
Non ¢i ho pensato € non mi va di pensarci

Vorrei parfarne a qualcuno ¢he mi possa aiutare a capirne di pio

NOUVSAEWNR

15 Come giovane studente cosa ti aspetti da questo percorso di Orientamento

Come persona

Come

Come do di studio

Come del territorio

Pirooseso W




La rappresentazione

ITC Uibero De Libero Qe S

CAMPUS ORIENTAGIOVANI

30 gennaio 2014

LA SCUOLA

Perché mi sono iscritto a questa scuola
16% o
- 26%

52% “ Per avere undiplomadi base,
trovare lavaro

® Comoditd, vicina & casa, perle
it costretro dai genitan

u per gl Indirizal di studio in
particalara |z ling =

B intemssoa per il Teeritario

Il gruppo frequentail 4°anno
Se dovessi riscriverti ora lo rifaresti

14%

13% ‘ BS
B No
2 Nonso
73%

Rapporto con il territorio

Conosdi il territorio del tuo comune

W qualcosa
® abbastanza
® molto bene

Il FUTURO

Interesse a lavorare in futuro sul territorio per
suo mighioramento

B Si
= No
® Non so

10%} '

62%

Cosa mi aspetto da questo programma

Come PERSONA
14% » mgliorare sesteso come

prone, matuare
11%. l

reperars megho of future
7%’

42% ® mowcwe leconoserce,
conoxere i terRoro

= waeconoscenze il monde
det lworo

un esperienza formativa

- mﬂwmdo




| due strumenti hanno costituito la base di lavoro
per la conoscenza dei giovani e della loro
motivazione allo studio e alla scelta della scuola.

In questo modo ci si e potuti confrontare con i
dichiarato di ciascuno e confrontarlo con i risultati
sia della rilevazione oggettiva (questionario) sia
delle osservazioni della staff, sia del contributo dei
docenti dell’'orientamento per il “colloquio”
personale post-Campus, 2° giorno di Assessment




2° Workshop

Assessment

Sulla scorta dei profili
individuali, dell’esercizio
effettuato nel pomeriggio del
secondo workshop, effettuato
il 12 di febbraio, dei colloqui

individuali effettuati nel Ln—m,"r
pomeriggio del 14 febbraio, 1
dell’osservazione dei bl

comportamenti assunti dagli
studenti durante le attivita in
aula e delle interlocuzioni
avute durante le visite sul
territorio, la consulenza ha
ricavato una valutazione
generale che ha espresso in
plenaria a tutti gli studenti
riuniti nella sala della
biblioteca




Convegno per il coinvolgimento della
societa educante

finalizzato a mostrare il lavoro di progettazione
effettuato dai giovani e a ricavare un impegno
collettivo a costituire una comunita educante e a
interagire con maggiore consapevolezza con la
Scuola e i problemi dell'orientamento e poi
dell’'occupazione dei giovani.



La preparazione dei giovani per il
convegno

La predisposizione del convegno finale e stata realizzata
con gli stessi ragazzi in una mattinata a questo dedicata.

A

"




Dopo un proficuo dibattito € condiviso che tra le
opportunita che i 26 studenti possono cercare di cogliere
le seguenti sono sembrate quelle piu evidenti:

e far conoscere le
competenze che l'Istituto
prepara cosi che il contesto
sia incentivato ad usarle

e acquisire la fiducia delle
istituzioni e delle imprese di
poter dare un contributo
professionale utile

e sollecitare le istituzioni a
investire sul turismo e a
credere nei giovani per
svilupparlo concretamente
e non solo a parole




Quanto
realizzato

e stato presentato
attraverso i lavori
dei giovani
pubblicati on line
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